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Τι είναι το WEB 2.0? 

Ο όρος Web 2.0 (Ιστός 2.0), χρησιμοποιείται 
για να περιγράψει τη νέα γενιά του 
Παγκόσμιου Ιστού η οποία βασίζεται στην 
όλο και μεγαλύτερη δυνατότητα των 
χρηστών του Διαδικτύου να μοιράζονται 
πληροφορίες και να συνεργάζονται online. 
Αυτή η νέα γενιά είναι μια δυναμική 
διαδικτυακή πλατφόρμα στην οποία μπορούν 
να αλληλεπιδρούν χρήστες χωρίς 
εξειδικευμένες γνώσεις σε θέματα 
υπολογιστών και δικτύων. 



Χαρακτηριστικά του Web 2.0 

•Δημιουργικότητα 

•Διάδοση Πληροφοριών 

•Χρήση εργαλείων που επιτρέπουν στον χρήστη  να κάνει σχόλια, 
αλλαγές, αξιολογήσεις 

•Δυναμικές ιστοσελίδες 

•Η αλληλεπίδραση διαχειριστή και χρηστών δεν εξαρτάται πλέον από 
τους άμεσους τρόπους επικοινωνίας (e-mails) 

•Ένα νέο σύστημα κοινωνικής αλληλεπίδρασης έχει εξελιχθεί που 
περιλαμβάνει και rss feeds 

•Χρήση κοινωνικών περιοχών δικτύωσης. 

 



Πλεονεκτήματα από την χρήση 
του Web 2.0 στην εκπαίδευση 

•Ενεργός συμμετοχή και ανάπτυξη δεξιοτήτων. 

•Ο μαθητής δοκιμάζει, κάνει λάθη, ξαναδοκιμάζει μέχρι να ανακαλύψει 
από μόνος το αυτό που επιδιώκει. 

•Οι μαθητές και καθηγητές μπορούν να επικοινωνούν μεταξύ τους και 
έξω απ’ την τάξη. 

•Ο ρόλος του εκπαιδευτικού αντιστοιχεί, παιδαγωγικά, στην ενεργητική 
μάθηση μέσα από την ανακάλυψη. Ο μαθητής «μαθαίνει πώς να 
μαθαίνει» 

•Κοινωνικοποίηση των μαθητών. 

•Συνεργασία των μαθητών και ανταλλαγή απόψεων. 

•Δημιουργία μιας θετικής στάσης απέναντι στις κοινωνικές διαδικασίες. 

•Υποστηρίζει την ανάπτυξη κοινοτήτων μάθησης. 

•Αποτελεί θετικό κίνητρο για την ενεργό συμμετοχή στο μάθημα. 

•Ενισχύει τη σύνδεση του σχολείου με την πραγματική ζωή 

 





Web 1.0  Web 2.0 



ΔΙΑΦΟΡΕΣ  WEB1.0 WEB2.0 

Web 1.0 Web 2.0 

DoubleClick Google AdSense  

Ofoto Flickr 

Akamai BitTorrent 

mp3.com Napster 

Britannica Online Wikipedia 

personal websites blogging 

evite upcoming.org and EVDB 

domain name speculation search engine optimization 

page views cost per click 

screen scraping web services 

publishing participation 

content management systems wikis 

directories (taxonomy) tagging ("folksonomy") 

stickiness syndication 



ΔΗΜΟΦΙΛΗ ΚΟΙΝΩΝΙΚΑ ΔΙΚΤΥΑ 

 Facebook 

 MySpace 

 YouTube 

 Twitter 

 Linkedln 

 Blogger 

 



ΚΟΙΝΩΝΙΚΑ ΔΙΚΤΥΑ 



ΚΟΙΝΩΝΙΚΑ ΔΙΚΤΥΑ 

Κατηγοριοποί
ηση των 
κοινωνικών 
δικτύων 



 Οι ιστοσελίδες κοινωνικής δικτύωσης ή «social networking 
sites», όπως τα πολύ δημοφιλή στη χώρα μας Facebook, Hi5 
και Myspace, αποτελούν καθημερινή συνήθεια των νέων. 
Στις ιστοσελίδες αυτές, παιδιά, νέοι, αλλά και μεγαλύτεροι 
χρήστες μέσα από τα εικονικά τους προφίλ λειτουργούν 
διαδραστικά με άλλους χρήστες, δημοσιεύουν τις 
φωτογραφίες και τα βίντεό τους, γίνονται μέλη σε ομάδες 
κοινών ενδιαφερόντων (groups), δημοσιεύουν και 
ανταλλάσουν τις καλλιτεχνικές τους δημιουργίες 



FACEBOOK.. 



ΠΟΥΘΕΝΑ ΑΛΛΟΥ 

ΤΟΥΛΑΧΙΣΤΟΝ ΜΙΑ 
ΦΟΡΑ ΤΗΝ ΗΜΕΡΑ 

2-3 ΦΟΡΕΣ ΤΗΝ 
ΗΜΕΡΑ 

ΣΥΧΝΟΤΕΡΑ 

 
 Σύμφωνα με μια έρευνα του οικονομικού πανεπιστημίου  
Αθηνών (Α.Σ.Ο.Ε.Ε.) το 39% που είναι εγγεγραμμένοι στο 
facebook δεν είναι εγγεγραμμένοι σε άλλη παρόμοια 
ιστοσελίδα. Το 30% επισκέπτεται το facebook 
συχνότερα από 1 φορά την ημέρα. Το 20% των χρηστών 
επισκέπτεται το facebook 2-3 
φορές ημερησίως και το 11% ακόμη συχνότερα 



Το 65% των χρηστών ξοδεύουν λιγότερο 
από 30 λεπτά σε κάθε τους επίσκεψη στο facebook. Το 35% 
δηλώνει μέσο χρόνο επίσκεψης 
λιγότερο από ένα τέταρτο της ώρας. 

ΩΡΕΣ 

ΛΙΓΟΤΕΡΟ ΧΡΟΝΟ 
ΑΠΌ ΜΙΣΗ ΩΡΑ 

Μ.Ο. ΈΝΑ 
ΤΕΤΑΡΤΟ 



Το 68% για να μαθαίνει προσωπικά στοιχεία φίλων και 
γνωστών. Οι νέες γνωριμίες και το «ηλεκτρονικό» φλερτ 
δεν αποτελούν για τους Έλληνες χρήστες ένα από τα βασικά 
κίνητρα χρήσης του facebook, 
αφού μόνο το 32% δηλώνει πως επισκέπτεται το facebook για 
αυτόν τον λόγο. 

XΡΗΣΗ FACEBOOK 

προσωπικά στοιχεία 
φίλων και γνωστών 

γνωριμίες και το 
«ηλεκτρονικό» φλερτ 

πίσω 



MYSPACE 

πίσω 



YOUTUBE 

Το YouTube είναι μια υπηρεσία κοινωνικής δικτύωσης με περιεχόμενο 
που αποτελείται από βίντεο που δημιουργούν και δημοσιεύουν τα 
μέλη του. Μέσα από την σελίδα του Youtube οι χρήστες μπορούν να 
αναπαράγουν τα βίντεο που ανήκουν σε άλλους χρήστες και να 
“ανεβάσουν” και να τα δικά τους βίντεο. Επίσης έχουν την 
δυνατότητα να σχολιάσουν τα βίντεο και τα τραγούδια που ακούν και 
να δείξουν αν τους αρέσουν ή όχι, απλά πατώντας ένα κουμπί. Οι 
χρήστες μπορούν να επιλέξουν το περιεχόμενό τους να είναι δημόσιο 
ή ιδιωτικό για τους ίδιους και συγκεκριμένους χρήστες. Το YouTube 
αποτελεί τη μεγαλύτερη σε χρήστες και όγκο περιεχομένου μηχανή 
αναζήτησης και παροχής βίντεο. 



πίσω 



TWITTER 

Το twitter δημιουργήθηκε το 2006 και έχει περίπου 200 
εκατομμύρια χρήστες, οι οποίοι δημοσιεύουν καθημερινά 65 
εκατομμύρια μηνύματα. Τα μηνύματα είναι μικρού μεγέθους, 
όσο και τα μηνύματα κινητής τηλεφωνίας. Τα μέλη μπορούν να 
ακολουθούν τα μηνύματα άλλων χρηστών καθώς και να 
απαντούν σε αυτά. Το δίκτυο έχει απαγορευθεί στην Κίνα 
(λογοκρισία). Το δίκτυο προσφέρει στους χρήστες του τη 
δυνατότητα να αναφέρουν ενόχληση από άλλα μέλη του 
δικτύου, των οποίων ο λογαριασμός μπορεί να ανασταλεί γι’ 
αυτό το λόγο. Όταν ένας χρήστης δημοσιεύσει ένα μήνυμα, 
δεν είναι δυνατόν να το αλλάξει, αλλά μόνο να το διαγράψει. 



πίσω 



LinkedIn 

Το δίκτυο LinkedIn στοχεύει στη δικτύωση επαγγελματιών 
και διευκολύνει τα μέλη του στη διατήρηση επαγγελματικών 
σχέσεων ακόμα και στην εύρεση εργασίας. Η δικτύωση των 
μελών επεκτείνεται σε 3 επίπεδα: κάθε μέλος διασυνδέεται 
αυτόματα με τους άμεσους γνωστούς του, αλλά και με τους 
γνωστούς των γνωστών του. 



πίσω 



Blogger 

Το Blogger είναι μια υπηρεσία δημιουργίας ιστολόγιων (web 
logs ή blogs). Οι χρήστες δημοσιεύουν σε αυτά υλικό με τη 
μορφή κειμένου, φωτογραφιών ή βίντεο. Οι υπόλοιποι 
χρήστες μπορούν να προσθέτουν σχόλια και αντιδράσεις στο 
δημοσιευμένο υλικό. 



πίσω 



Σας ευχαριστούμε για την 
προσοχή σας  

 
 


